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Chantal Vary

4 Diplome de 'AEC en Strategies et animation de reseaux sociaux.
4+ Aime la vie, les gens, le sport et m'amuser le plus possible !

4+ Création et optimisation de réseaux sociaux 4 Création de contenu

4+ Gestion de communauté 4+ Audit des réseaux sociaux et du site web

4+ Ligne éditoriale 4 Charte graphique 4Plan de communication marketing
4+ Gestion de réseaux sociaux 4Création et mise a jour de site web

4 Campagne publicitaire ciblee 4 Creation photo et video
4 Veille et analyse concurrentielle 4 Création et gestion d'infolettre
4 Tableau de statistiques personnalisé ¢ Formations 4 Et plus encore..



https://www.facebook.com/chantalvary
https://www.instagram.com/chantalvary/
https://www.linkedin.com/in/chantal-vary/
https://www.youtube.com/channel/UCVUf6OGjVeMc8_rA8sPwZWw

Ligne editoriale

Stratégie 3 mettre en place

Fréquence et type de

Recommandations/Régles

dans le réseau social Persona visé publications Niveau de langage et ton Thémes a exploiter particulibres
Facebook
* Augmenter la notoriété de Claude 2 x semaines Niveau de langage Nouveautés en magasin Parler aux abonnés comme
KITERORCE Mathieu * Dans les publications Vétements des amis.
* Interagir avec la communauté. Delphine * Partager des écrites : courant avec Trucs de kite Engager l'interaction en
* Faire un concours. informations sur du la vouvoiement. Trucs technigues posant des questions.
* Faire connaitre tous les autres vie de kite. * Pour les vidéos : familier Voyages a venir
RS et notre site. * Donner des trucs avec tutoiement. Comment fait-on ? Toujours répondre aux
*  Augmenter les visites sur le site rapides. Ton Réparations commentaires.
et le magasin en ligne. * Faire des concours. * Humoristique Concours
* Monter une campagne de * Faire des annonces de * Sympathique Annonces de nos vidéos sur Mettre les vidéos sur la
recherche de personnel. nos démos et noscours. * Enjoué YT. chaine YouTube.
Cours de kite
Recherche de personnel Diffuser les vidéos
spontanées méme si elles
ne sont pas parfaites. On
aime |'authenticite.
Instagram
* Publier des images amusantes Delphine 1 x semaines Niveau de langage Présentation des employés. Photos spontanées et
qui invitent a se joindre a la Mathieu Familier avec tutoiement. Présentation de nos « team simples.
grande famille de KITEFORCE. Claude * Joyeuses qui donnent Ton riders ». Ne cherche pas les photos
* Faire aimer I'entreprise et les I'ambiance du sport. * Inspirant Sentiment de bien-étre. professionnelles.
employés. * Ludique Photos et vidéos de voyages On veut que tous puissent
* Publiciser la campagne de *  Amical passes. s'identifier.
recherche de personnel. = Familial Moments de plaisir parmi les
« riders ».
Recherche de personnel
LinkedIn
* Partager des innovations des Claude 1 x mois Niveau de langage Nouveautés des fournisseurs. Toujours répondre aux
partenaires. * Pour les annonces : soutenu Notre vision comme commentaires.
* Créer des liens avec les * Professionnelles, en avec vouvoiement. entreprise. Joindre des groupes qui
fournisseurs. interaction avec sa * Parle direct aux abonnés : Faire mention de notre parlent de kitesurf et

Créer des liens avec de futurs
clients qui sont des gens
d’affaires.

Publiciser la campagne de
recherche de personnel.

communaute.

familier avec tutoiement.

Ton

* Pour les annonces :
informatif

* Parle direct aux abonnés :
inspirant et enjoué.

recherche de personnel.

participer aux
conversations.
Diffuser des photos et
vidéos au « look »
professionnels.
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Charte graphique simplifiée de Viens tripper dehors
Creéer par Chantal Vary

version 29 mai 2020

Logos

Mous avons choisi 4 differents logos pour l'entreprise :

Source . Lrspiosh Snurce : Linsplosh? Bowree - Unsplash?® Souwrce . Lrspiosh®
Celui -ci est le logo Logo secondaire, Logo secondaire pour les Logo pour les sorties
principal. activités d'escapades et exterieurs entre amis.

de vacances.

Signification : | = plancher fait partie du logo pour démontrer l'intérieur d'une maison.

La bulle de style texto qui invite les gens a « tripper » Et comme c'est le fun, il y a un coeur
d'intégrer a la forme de |la bulle. Et finalement I'élément d'extérieur qui évolue d'un logo a
l'autre et qui contraste avec le plancher de l'intérieur.

Sources 1 : Photo de gazon -httpsi/unsplash.com/photos/Qgg7] OCYtw

Sources 2 - Photo de nuages et du soleil = httpsyfunsplash.com/photos/TSgwbumanuE
Sources 3 : Photo du coucher de soleil sur la mer = https/funsplash.com/photosn7a20]D57 ns
Sources 4 : Photo bokeh de lumiéres =photo-1498875257770-Tb6eBc343fd8
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Typographie

Mous avons choisi volontairement deux typographies assez difféerentes pour encore une fois demontrer le

Shrikhand|:

Typographie toute en
rondeur qui evogue du
plaisir et de la joie. C'est
une police qui se veut
tres expressive.
L'italigue est de mise
pour donner du
mouvement. |l ne
semble pas exister de
VErsion non « grasse »
de cette police C'est un
iInconvenient.

Elle servira au logo et
titres.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilm
nopgrsturwxys
12324567890

contraste entre l'intérieur et l'extérieur. Mettre l'accent sur le plaisir de l'extérieur.

Montserrat :

Bien que plus classique,
la police Montserrat
donne aussi dans la
rondeur et la légerete.
C'est une police avec
empattements qui fait
un lien avec le
Shrikhand. Elle
conserve par contre
une bonne lisibilite.
Nous ['utiliserons pour
les sous-titres et tout

ecritures de publication.

ABCDEFGHIIKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm

nopqrstuvwxyz
1234567890




Couleurs:

[+
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Couleurs princlipales

I s Lamm

Fierunl Cremash Capo Fallibes o Tk

Significations :

Bleu : Inspire |la confiance et la sagesse. Donne envie de réver.
Pour le domaine du voyage et de |'évasion.

Vert : Représente la nature et l'espérance.
Utiliser dans le domaine du tourisme et des loisirs.

Marron: Représente la terre, la nature, |a chaleur et le confort.

Blanc : Représente la purete, la sagesse et la perfection.
Présent dans le domaine du bien-étre.

Couleurs secandaires

Jarzbarry Jam

apshrig

| - -

LIrrsa i incsor Elbn

s SOHT Ainhelsl

Rose : C'est la couleur qui référe a 'enfance. C'est parfait pour
« tripper » dehors ! Utiliser pour les loisirs créatifs.

Vert lime : Symbaolise la vision, l'initiation, 'apprentissage et
la curiosité.

Mauve : Couleur du réve et de |la sérenité.
Turguoise : Symbolise |la fluidité et la transformation

MNoir ; A un coteé classe. Nous 'utiliserons surtout pour ajouter
du contraste.

RS




Creation de persona

Delphine

Age:30ans

Occupation : Graphiste

Salaire : 65 000 $

Etudes: Baccalauréat en design a
LUQAM.

Statut : Celibataire

Ville: Montréal, Plateau Mont-Royal

Habite dans : Condo

Autre : Vegétalienne

Habitude d'achat : Le plus possible

en ligne et da fagon spontan:

Personnalité

Introwertie Extravertie
=

Indifférente Curieuse

[
Casanigra Aventurieres
|
Reflechie Spontanse
|

Type des services recherchés

« Elle aimerait trowver des activités ludiques et & la fois

intenses.
« Elle aime les activités extérieures & faire en gang.
- Elle adore la mode.
« Elle aime avoir ses vétements bien assortis.

Les défis

« A commence a falre du kitesurl pour suivre ses amies.

« Elle a un peu peur en eau profonde.

« Aimerait faire du kite 'hiver, mais elle est trés frileuse.

« Veux faire des voyages de kite plusieurs fois par année et
dois aussi respecter son budget.

Bio

Elle travaille comme pigiste a son compte depuis un an.
Delphine mise beaucoup sur sa carrigre depuls guelgues
annees: Bien gu'elle a togjours eu besain de bouger, depuis
gu'elle a fini ses études, elle a perdu un peu I'habitude de faire
du sport hebdomadairement.

Son horaire est assez rempli et elle a vraiment besoin de frouver
du temps pour elle: Le kite lui procure une sensation de liberté
incroyable ! Quand elle est sur 'eau, elle oublie lous ses tracas
et se ressource totalement.

T g .
- L ]

| nemes d [elel
« Voyage daventure entre amis.
« Bvdnements culturels pour s'amuser entre amis.
« Cuisine végétalienne.
« Mouveaux sports ou nouvelles attractions.

Motivation

Augmenter la fréquence d'activités

Désir se dépasser

Cherche un sport pour faire des voyages

Besuin de motivation pour aller dehors

Aimerailt se joindre a une communauté

Twvitter

|
TikTok




Creation d'infolettres

Cy

Les Studios
PROMOTION

méme cours vos enfants
gratuite

CONTACTEZ-NOUS

Votre salon est votre studio de danse.

Vous révez de vous remettre a la danse depuis des lunes 7 Vious vous &tes joint & vos adolescents
pendant le confinement pour faire des petites chorégraphies et vous avez aimé ¢a 7 Avec la nouvelle

reéalité du télé-travail, vous avez besoin de bouger 7 Voici nos nouveaux cours en lignes | Vous pourrez
aller en ligne pour danser a votre rythme.

On a presque tout ... sauf des cours de danse en ligne !

COURS ET ATELIERS

Tout le monde dehors !

Viens tripper dehors comprend ca les trips de gang !
Toute la famille veut s'élancer dans le vide pour
feter papa ? Pas de prnbleme | On est la pour t'aider
a créer des souvenirs de famille innoubliables.
C'est moitié prix pour I? 3eme personne de la méme
amille.

Code promo : FAMILLES0
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Articles de blogue

Paoc :-::

LOCO, pas fou comme idée !

Par Chantal Vary
Le 12 mai 2020

Faire sa commande sans polluer la planete et sans stress, c'est possible ! Les épiceries de
quartier LOCO se dédient au style de vie écologique. Elles se donnent la mission de changer le
monde : un panier a la fois!. Bienvenue dans votre nouveau mode de vie zéro déchet.

Epicerie zéro culpabilité

On peut sy arréter a 'improviste, car ils ont tout le nécessaire pour faire notre commande.
Vous y trouverez des sacs a légumes et des bocaux stérilisés sur place disponible en consigne.
Chez LOCO, pas besoin de jouer a Colombo dans les allés pour savoir si les aliments répondent
aux normes environnementales. |ls font leurs propres enquétes. Ainsi chacune des denrees que
vous retrouverez la-bas :

* Sera biologique ;

« Equitable;

= [De saison ;

* Aura été choisi avec attention chez des petits producteurs locaux ;

* Aura été analysé sur son empreinte de carbone ;

* Serasans emballage.
Vous pouvez alors magasiner en paix et en toute conscience écologique.

S

Pigsels

La vanlife : I'ultime « déconfinement » !

Par Chantal Vary
Le 12 mai 2020

L'amoureux du plein air a des fourmis dans les jambes et il a hate d’étre « déconfiné » pour
partir a 'aventure. Quoi de mieux alors que de planifier un road trip pour assouvir ses désirs
de liberté ? Oubliez les gros VR énergivore et les tracas multiples du camping sauvage. Partez
simplement a la découverte du Québec avec une fourgonnette toute-incluse du Baroudeur.

Prendre le large pour n’importe ou

Vos vacances de réves ont été anéanties par la pandémie ? Prenez le large au Québec sans
attache ni réservation. Aucun souci de partager un hétel avec des inconnus. La

vanf{fe vous amene partout ou vous avez toujours réve d’aller. Un parfait melange d’intimiteé et
de liberté. Vous n’avez pas de destination en téte ? L'equipe du Baroudeur vous facilite la vie
avec les itinéraires et les sites pour dormir. C'est un peu comme se laisser guider par le beau-
frere, mais sans les désagréements.




Creation de site web

#% VIENS TRIPPER DEHORS * Personnaliser 3 2 B 4 Créer ¢’ Modifier la page Autoptimize il ExactMetrics (B Bonjour, Chantal Vary [l

VIENS TRIPPER DEHORS

PLEIN DE FUN DEHORS !

Acceuil A propos Blogue Activités Influenceurs Contactez nous Q)
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Photoshop 2/2

MONTREAL SOUS TOUTES SES COULEURS




Creation de logos




Tableau de bord -veille d'image

KITEFOACE
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Fichier Excel personnalise de statistiques

Cliquez sur la photo pour
visionner la video.

A B C D G | K o
il Fans / J'aime
3 séries
3 Nbre de I'aime TOTAL —
+ 290ct 2020 224 102411 Facebook : fans/j'aime-2020 séries
5 S nov.2020 234 102645
6 12 nov. 2020 207 102852
7 lsnau .'H'.IIE
8 26 nov. Iﬂi‘ﬂ_
g9 3 déc. IDED_
10 lﬂdéc.lﬂlﬂ_
11 17 déc. 2020
12 24 déc 2020
13 31 déc. 2020
14 # ﬁ' #" fa*“ fa’P # # #" -ﬁf‘ #
15 'l'-'# # ‘pi .qu:‘ “:ﬁ \P* 1. “.'" 1‘*
17
18
19 ELGLGTES
0 Series
21 | Nbre d'abonnés | TOTAL : -
37 29 oct. 2020 306 102 560 Facebook : nbre d'abonnés-2020 séries
23 Snov. 2020 306 102 866 - e
e

| i 14
+


https://www.youtube.com/watch?v=vQowdONIqUo

Campagne publicitaire ciblee sur Facebook

Kiteforce, Ecole/Boutique de
Kitesurf - Kite School/Shop

DEBUTANT équipé comme un CHAMPION !
oici un forfait de depart qui evoluera aves vous

Yenez nous rencontrer en boutique !

3 heures de cours

gratu'lt \

KITEFORCE.CA

3 heures de COURS GRATUIT a [ ITINERBAIRE ]
lachat de ce forfait
‘ Campagnes de publicite ciblee
Yy Jalme [] Commenter 2 Partager

+, g

+++
<+
*

15



Creation et montage video

!.rﬂ @L X

;
"k
fom
- 4
_ ¥

Comment preparer un kite pour
la pratique du kitesurf |

Cliquez sur la photo pour
visionner la video.

" o) |;|.1-'5 / 6:55

Carte d'anniversaire pour Sonida

16


https://www.youtube.com/watch?v=XzU79oWWj24
https://www.youtube.com/watch?v=H2d8URhcWx8
https://www.youtube.com/watch?v=2aNjIasRHes

Photo de couverture Facebook

)7

17

S



PLUS QUE 2
JOURS POUR
NOUS
APPORTER

-
o QRN

e

=5 e ;.?__'* Nous acceptons votre gear QUE jusqu'a

P e . ; Q"Is notre é i SAMEDI le 19 sept. inclusivement !!!

18

* Instagram- rappel d'evenement



Storie Instagram-teaser

VENEZ NOUS RENCONTRER EN BOUTIQUE

Instagram-nouveaute

19
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- F 4
Creation de contenus pour les reseaux sociaux 4/4 +

11:58 w T ==

4

& & Kiteforce, Ecole/Boutique d... £

Cogse:”er(ere) a

Bonjour C'est Chantal qui

fait un test ! Ne pas
répondre ! Merci

Bonjour Chantal, merci pour
votre message. Nous
sommes absent pour
I'instant, mais nous vous
répondrons le plus
rapidement possible. &

Si vous cherchez de
I'équipement, vous
trouverez des réponses a
https://kiteforce.ca/fr/

i Pour de l'information sur les

ngnez UO“S & fﬂﬂtl‘e eqm‘pe cours : hitps://youtu.be/A-

R/7/m-c6¢cN4

Pour vous inscrire a des
cours : https://rb.gy/

Facebook- Recherche d'employe e
K Merci .= Abientot!

: af : BeOQ & A ® b
i Reponse personnalise de messagerie Messenger - 20



Contactez-nous

Courriel : info®@leszabonnes.com

Adresse : 4252 Garnier
Montreal, H2J 3R5
Quebec, Canada

Site web : www.leszabonnes.com

Telephone : 514-963-410I

Nos resedux sociaux :

=7

*+ 21


https://www.facebook.com/Les-Zabonn%C3%A9s-101060922137289
https://www.instagram.com/leszabonnes/
https://www.linkedin.com/in/chantal-vary/
https://www.youtube.com/channel/UCd8cl17q7_ewRcuC01F8epg

